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し
、
今
回
は
よ
り
直
接
的
に
都
市
あ
る
い
は
地
域

住
民
と
関
わ
る
、
漁
協
・
漁
業
者
等
生
産
者
に
よ

る
水
産
物
直
販
に
つ
い
て
考
え
て
み
た
い
。「
新
世

紀
の
漁
港
・
漁
場
・
漁
村
づ
く
り
―
水
産
基
盤
整

備
二
〇
〇
一
」（
水
産
庁
作
成
パ
ン
フ
レ
ッ
ト
）
に

お
い
て
、
現
在
生
産
者
直
売
の
利
用
者
は
二
、
〇

〇
〇
万
人
（
平
成
一
〇
年
）、
平
成
二
二
年
推
計
値

二
、
四
〇
〇
万
人
と
し
て
い
る
が
、
都
市
・
地
域

住
民
の
ニ
ー
ズ
に
対
応
し
た
も
の
で
な
い
限
り
、

成
功
は
無
論
、
継
続
す
る
こ
と
す
ら
困
難
に
な
る

で
あ
ろ
う
。

一 　
　
生
産
者
直
販
の
背
景
と
現
状

　・
　

生
産
者
等
に
よ
る
直
販
施
設
は
、全
漁
連
の「
漁

協
系
統
直
販
店
調
査
報
告
書
」（
平
成
一
一
年
三

月
）
に
よ
れ
ば
二
〇
三
か
所
と
な
っ
て
い
る
。
こ

う
し
た
直
販
施
設
は
、
平
成
の
年
代
に
入
っ
て
著

し
く
増
加
し
て
い
る
が
、
そ
の
背
景
に
は
わ
が
国

小
売
業
の
主
役
変
遷
が
あ
る
。
す
な
わ
ち
、
消
費

者
の
食
料
品
購
入
場
所
の
「
小
売
店
か
ら
ス
ー

パ
ー
へ
の
シ
フ
ト
」
と
時
期
を
同
じ
く
し
て
い
る
。

ス
ー
パ
ー
等
量
販
店
の
品
揃
え
は
、
そ
の
販
売
特

性
か
ら
い
わ
ゆ
る
四
定
条
件
（
定
量
、
定
質
、
定

価
、
定
時
）
を
要
求
し
、
魚
介
類
に
つ
い
て
も
、

そ
の
条
件
を
満
た
す
魚
種
へ
の
集
中
と
い
う
形
に

　

今
般
の
水
産
基
本
法
案
策
定
に
あ
た
っ
て
、
施

策
の
基
本
方
向
の
一
つ
の
柱
と
し
て
「
漁
業
・
漁

村
の
多
面
的
機
能
」
が
議
論
さ
れ
た
。
な
か
で
も
、

こ
う
し
た
動
き
の
一
つ
の
背
景
と
な
っ
た
海
洋
性

の
観
光
・
レ
ク
リ
エ
ー
シ
ョ
ン
に
つ
い
て
は
、
近

年
、「
ブ
ル
ー
ツ
ー
リ
ズ
ム
」
と
表
現
さ
れ
る
ま
で

に
発
展
し
て
き
て
い
る
。
内
容
と
し
て
は
、
沿
岸

域
の
景
観
や
ホ
エ
ー
ル
ウ
オ
ッ
チ
ン
グ
等
観
光
的

色
彩
の
濃
い
も
の
、
遊
漁
・
観
光
漁
業
等
レ
ク
リ

エ
ー
シ
ョ
ン
的
色
彩
の
濃
い
も
の
、
サ
ー
フ
ボ
ー

ド
や
ス
キ
ュ
ー
バ
ー
ダ
イ
ビ
ン
グ
等
ス
ポ
ー
ツ
的

色
彩
の
濃
い
も
の
、
等
多
岐
に
わ
た
っ
て
い
る
。

ま
た
、
こ
う
し
た
動
向
に
対
す
る
漁
協
や
漁
業
者

の
取
り
組
み
内
容
も
、
ト
ラ
ブ
ル
防
止
を
目
的
と

す
る
海
域
の
管
理
・
調
整
等
漁
業
権
管
理
主
体
と

し
て
の
受
け
身
の
対
応
か
ら
、
地
曳
網
等
観
光
漁

業
や
遊
漁
船
・
民
宿
の
経
営
等
、
さ
ら
に
は
漁
業

体
験
学
習
と
い
う
形
で
積
極
的
に
漁
業
へ
の
理
解

を
求
め
る
対
応
ま
で
、
さ
ま
ざ
ま
で
あ
る
。

　

こ
う
し
た
取
り
組
み
は
、
基
本
的
に
都
市
あ
る

い
は
地
域
住
民
と
の
交
流
を
ベ
ー
ス
と
す
る
も
の

で
あ
り
、
そ
の
成
否
は
都
市
・
地
域
住
民
の
ニ
ー

ズ
に
対
応
し
て
い
る
か
ど
う
か
だ
と
言
っ
て
も
過

言
で
は
な
い
だ
ろ
う
。
こ
う
し
た
取
り
組
み
に
か

か
る
全
体
的
な
評
価
に
つ
い
て
は
今
後
の
課
題
と

結
果
し
た
（
平
成
一
二
年
の
総
務
省
「
家
計
調
査
」

に
お
け
る
主
要
一
四
魚
種
へ
の
支
出
集
中
度
七
四

％
）。
こ
の
た
め
、沿
岸
域
で
漁
獲
さ
れ
る
少
量
多

品
種
の
魚
種
は
こ
う
し
た
流
通
ル
ー
ト
で
は
販
売

で
き
ず
、
付
加
価
値
を
高
め
て
の
販
売
と
い
う
要

素
に
加
え
、「
直
販
」
等
新
し
い
チ
ャ
ネ
ル
で
の
販

売
を
模
索
せ
ざ
る
を
え
な
く
な
っ
た
の
で
あ
る
。

　

直
販
取
扱
高
等
に
関
す
る
直
接
的
な
デ
ー
タ
が

な
い
の
で
、
農
林
水
産
省
「
水
産
物
流
通
統
計
年

報
（
平
成
一
一
年
）」
の
七
七
調
査
区
に
お
け
る
仕

向
先
別
出
荷
量
に
基
づ
い
て
、
そ
の
あ
た
り
の
事

情
を
見
て
み
よ
う
。
そ
れ
に
よ
れ
ば
、
生
鮮
食
用

向
け
県
内
仕
向
量
は
五
三
千
ト
ン
で
あ
り
、
そ
の

う
ち
他
の
消
費
地
市
場
や
産
地
卸
売
市
場
へ
の
仕

向
量
三
三
千
ト
ン
を
除
く
二
〇
千
ト
ン
が
産
地
で

販
売
さ
れ
て
い
る
。
こ
の
産
地
販
売
の
う
ち
、
場

外
問
屋
・
大
型
小
売
店
・
外
食
産
業
へ
の
販
売

（
七
千
ト
ン
）を
除
く
一
三
千
ト
ン
が
一
般
小
売
店

等
へ
の
販
売
で
あ
る
。
生
鮮
食
用
向
け
県
内
仕
向

量
に
対
す
る
こ
の
割
合
は
年
々
増
加
し
て
お
り
、

平
成
七
年
の
一
一
・
一
％
か
ら
平
成
一
一
年
に
は

二
四
・
〇
％
に
達
し
て
い
る
。
一
般
小
売
店
へ
の

販
売
増
は
考
え
ら
れ
ず
、
直
販
等
新
し
い
流
通
チ

ャ
ネ
ル
が
寄
与
し
て
い
る
も
の
と
推
測
さ
れ
る
。

二 　

水
産
物
直
販
の
成
功
条
件

　・
　

都
市
・
地
域
住
民
の
ニ
ー
ズ
は
ど
こ
に
あ
る
の

か
。
神
奈
川
県
に
お
け
る
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査（『
漁

協
』�
　

：

全
漁
連
発
行
）
で
は
、
直
販
施
設
利

８５

用
の
理
由
と
し
て
「
鮮
度
が
よ
い
」（
七
四
・
七

調
査
・
研
究
ノ
ー
ト

調
査
・
研
究
ノ
ー
ト

　
　
　
生
産
者
等
に
よ
る
水
産
物
直
販
を
考
え
る

生
産
者
等
に
よ
る
水
産
物
直
販
を
考
え
る
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％
）
が
「
安
い
」（
一
三
・
二
％
）
等
他
の
理
由

を
大
き
く
上
回
っ
て
い
る
。
ま
た
、
直
販
施
設
に

対
す
る
要
望
と
し
て
は
、「
食
べ
方
の
情
報
提
供
」

（
六
〇
％
）、「
魚
介
類
の
商
品
知
識
提
供
」（
二
二

％
）
が
あ
げ
ら
れ
て
い
る
。
な
お
、
こ
の
調
査
に

お
け
る
消
費
者
の
属
性
は
、
い
わ
ゆ
る
観
光
客
で

は
な
く
、
当
該
地
域
な
い
し
近
隣
地
区
の
居
住
者

（
＝
常
連
客
）
主
体
と
さ
れ
、
ま
た
、
直
販
施
設

の
あ
る
地
区
、
そ
れ
ぞ
れ
の
漁
業
特
性
を
反
映
し

た
魚
種
に
人
気
が
あ
る
と
さ
れ
て
い
る
。

　

当
該
地
域
な
い
し
近
隣
地
区
の
居
住
者
を
対
象

と
す
る
直
販
施
設
の
場
合
、
成
功
の
基
礎
条
件
と

し
て
は
「
一
定
の
時
間
距
離
内
に
相
応
の
住
民
が

存
在
」
す
る
こ
と
が
前
提
と
な
ろ
う
が
、
都
市
・

地
域
住
民
ニ
ー
ズ
に
い
か
に
対
応
し
て
い
る
か
と

い
う
こ
と
も
大
き
く
関
係
す
る
で
あ
ろ
う
。
こ
れ

を
前
記
ア
ン
ケ
ー
ト
結
果
か
ら
読
み
取
れ
ば
、
そ

の
キ
ー
ワ
ー
ド
は
「
鮮
度
」
と
「
地
魚
（
地
域
特

性
）」
と
言
え
る
。
し
か
も
、
同
一
商
圏
内
で
の

競
合
が
予
想
さ
れ
る
ス
ー
パ
ー
等
を
上
回
る
鮮
度

訴
求
と
、
そ
う
し
た
と
こ
ろ
で
は
な
か
な
か
手
に

入
ら
な
い
地
域
特
有
魚
種
の
品
揃
え
が
欲
し
い
。

直
販
施
設
に
対
す
る
要
望
と
し
て
あ
げ
ら
れ
た

「
食
べ
方
の
情
報
提
供
」
や
「
魚
介
類
の
商
品
知

識
提
供
」
等
は
こ
れ
に
付
加
さ
れ
る
も
の
と
考
え

る
べ
き
で
あ
ろ
う
。
そ
し
て
、
こ
の
場
合
に
お
け

る
問
題
は
、
水
産
物
の
一
定
量
の
確
保
と
売
れ
残

り
リ
ス
ク
と
い
う
二
律
背
反
す
る
課
題
へ
の
対
応

で
あ
る
。
せ
っ
か
く
来
て
く
れ
る
消
費
者
の
た
め

に
、
不
漁
時
に
お
い
て
も
一
定
商
材
の
品
揃
え
は

必
要
だ
し
、
し
か
も
鮮
度
を
売
り
物
に
す
る
以
上
、

売
れ
残
り
品
は
鮮
魚
と
し
て
販
売
し
な
い
こ
と
が

求
め
ら
れ
る
か
ら
で
あ
る
。
一
定
商
材
の
品
揃
え

と
い
う
場
合
、
必
ず
し
も
鮮
魚
に
限
定
す
る
必
要

は
な
い
。
水
産
加
工
品
で
も
農
産
物
で
も
よ
い
で

あ
ろ
う
。
こ
れ
ら
の
商
材
確
保
の
た
め
の
近
隣
の

漁
協
・
漁
業
者
、
あ
る
い
は
農
協
・
農
業
者
と
の

提
携
も
必
要
と
な
ろ
う
し
、
ま
た
、
売
れ
残
り
品

対
応
の
一
方
法
と
し
て
加
工
品
・
調
理
品
等
も
考

え
ら
れ
る
。
こ
の
中
で
、「
食
べ
方
の
情
報
提
供
」

機
能
も
果
た
せ
る
か
も
し
れ
な
い
。

　

一
方
、
生
産
者
側
の
「
直
販
」
に
対
す
る
考
え

を
「
水
産
物
の
流
通
体
制
の
強
化
に
関
す
る
意

識
・
意
向
に
つ
い
て
」（
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査：

農
林

水
産
省
、
平
成
一
二
年
一
二
月
発
表
）
に
見
て
み

よ
う
。
も
ち
ろ
ん
、
こ
の
調
査
は
産
地
市
場
を
中

心
と
す
る
水
産
物
の
流
通
加
工
を
考
え
る
視
点
で

実
施
さ
れ
た
も
の
で
あ
る
が
、「
直
販
」
を
考
え

る
場
合
の
材
料
と
も
な
る
。
こ
の
調
査
に
よ
れ
ば
、

今
後
重
視
す
る
販
売
ル
ー
ト
と
し
て
「
直
販
」
を

あ
げ
た
人
は
、「
産
地
市
場
へ
の
出
荷
」（
二
五
・

八
％
）、「
漁
協
や
問
屋
等
流
通
業
者
へ
の
販
売
」

（
二
四
・
八
％
）、「
消
費
地
市
場
へ
の
直
接
出
荷
」

（
二
〇
・
五
％
）
に
次
い
で
多
く
、
一
四
・
三
％

と
な
っ
て
い
る
。
そ
し
て
、「
直
販
」
を
重
視
す

る
理
由
に
つ
い
て
、「
消
費
者
に
誰
が
販
売
し
た
か

わ
か
る
よ
う
な
販
売
が
で
き
る
」（
五
九
・
三
％
）、

「
収
益
率
が
高
い
」（
四
八
・
九
％
）、「
今
後
の
流

通
の
主
流
と
な
る
」（
四
六
・
七
％
）
と
考
え
る

か
ら
と
答
え
て
い
る
。
ま
た
、
水
産
物
に
つ
け
る

べ
き
付
加
価
値
と
し
て
は
、「
生
食
用
と
し
て
一
層

鮮
度
の
高
い
水
産
物
の
提
供
」（
六
六
・
五
％
）

を
考
え
て
い
る
。
基
本
的
に
消
費
者
ニ
ー
ズ
と
の

ず
れ
は
な
い
。「
収
益
率
が
高
い
」
と
す
る
考
え
は
、

流
通
マ
ー
ジ
ン
部
分
で
吸
収
す
る
と
考
え
れ
ば
い

い
。

　

あ
ら
た
め
て
「
直
販
」
成
功
の
た
め
の
条
件
を

整
理
す
れ
ば
、
①
一
定
の
時
間
距
離
の
中
に
相
応

の
住
民
が
居
住
、
②
地
域
特
性
を
持
つ
新
鮮
な
魚

種
の
提
供
、
③
一
定
商
材
の
品
揃
え
と
な
ろ
う
。

と
く
に
、
②
に
つ
い
て
は
「
家
計
調
査
」
で
も
あ

る
程
度
読
み
取
れ
る
。
す
な
わ
ち
、
関
東
や
東
海

地
域
で
は
マ
グ
ロ
が
圧
倒
的
に
好
ま
れ
（
選
好
度

二
〇
％
超
）、
タ
イ
は
ほ
と
ん
ど
食
さ
れ
な
い
（
同

二
％
弱
）。
一
方
、
近
畿
・
九
州
で
は
、
マ
グ
ロ

の
選
好
度
は
そ
れ
ぞ
れ
八
％
、
四
％
程
度
と
な
り
、

逆
に
タ
イ
や
ブ
リ
に
対
す
る
選
好
が
強
ま
る
。
ま

た
、
北
海
道
で
は
サ
ケ
一
三
％
、
カ
ニ
一
一
％
と

特
徴
的
な
選
好
が
見
ら
れ
る
。
こ
う
し
た
違
い
は
、

根
強
く
残
る
地
方
そ
れ
ぞ
れ
の
食
文
化
の
違
い
に

よ
る
も
の
で
あ
り
、
水
産
物
直
販
に
と
っ
て
の
大

き
な
セ
ー
ル
ス
ポ
イ
ン
ト
と
な
る
の
で
は
な
か
ろ

う
か
。

（
注
）選
好
度：

鮮
魚
支
出
額
に
占
め
る
当
該
魚
種
支

出
額
の
割
合
（
平
成
一
二
年
）

（
出
村
雅
晴
）
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